
Análisis encuestas mujeres que tienen podcast 
Aclaraciones: 
Todos los datos son anuales, de 2023

Cuando hablo de escuchas me refiero a plataformas de audio, cuando digo visualizaciones me 
refiero a Youtube

Total de encuestas completas: 15


Generales 
Tiempo 
• 53% tiene su podcasts entre 1 y 3 años

• 20% tiene podcast entre 3 y 5 años

• 27% tiene el podcast hace menos de un año


Cantidad de episodios publicados 
• 27% publicó entre 24 y 25 episodios

• 66% publicó menos de 24 episodios

• 7% publicó más de 45 episodios


Cada cuánto publican 
• 33% publica cada 15 días

• 40% publica una vez por semana


Escuchas 
• 33% tuvo más de 11.000 escuchas este año

• 27% tuvo entre 3000 y 5000 escuchas este año

• 13% tuvo entre 1000 y 3000 escuchas este año

• 27% tuvo menos de 1000 escuchas este año


Youtube 
• 46% comparte el podcast en youtube


• De ese 46%:

• 42% tiene entre 1000 y 3000 visualizaciones (un solo caso tiene más 

visualizaciones que escuchas).

• 28% tiene un promedio de 10.000 visualizaciones


Publicidad 
• 80% no publicita el podcast


Análisis de las que tienen podcast hace menos de un año 
• 75% publica menos de 24 episodios por año

• 50% publica cada 15 días

• La cantidad de escuchas varía muchísmo (desde alguna que puso menos de 1000 

escuchas hasta 7000), pero sí noto que aumenta cuanto más episodios se publican y 
duplican contando las visualizaciones de Youtube.


• Las visualizaciones de youtube son parejas para todas las que publican sus episodios allí: 
entre 1000 y 3000 visualizaciones anuales.


• 75% tiene estrategia pensada para su podcast.

• Solamente 25% publicita el podcast, pero no parece aumentar demasiado las escuchas.




Análisis de las que tienen podcast entre 1 y 3 años 
• 62% publica cada 15 días

• 87% publicó menos de 24 episodios

• 37% tiene más de 11.000 escuchas por año, casualmente ninguna de ellas publica en 

Youtube, así que son escuchas y visualizaciones totales.

• 37% tiene menos de 1000 escuchas por año. De ese 37%: 33% no publica de forma 

constante y ninguna tiene una estrategia con el podcast. 

• 62% tiene una estrategia clara con su podcast

• De este grupo, solo el 25% comparte el podcast en Youtube con entre 1000 y 3000 

visualizaciones por año


Análisis de las que tienen podcast hace más de 3 años 
• 100% publica una vez por semana

• 100% tiene estrategia con su podcast

• 66% tiene más de 11000 escuchas 

• 66% publica en Youtube y tiene un promedio de 11.000 visualizaciones por año

• 33% publicita el podcast, logrando la mayor cantidad de visualizaciones y escuchas de su 

podcast.


Comentarios finales 
Tener una estrategia y publicar por lo menos una vez cada 15 ayuda a aumentar las escuchas 
en los primeros años.


A medida que se tiene el podcast más años se publica más seguido, siendo que las que tienen 
el podcast hace más de 3 años publican todas las semanas. Esto hace que tengan el podcast 
mejor posicionado y logren la mayor cantidad de visualizaciones y escuchas.


Los podcasts más escuchados no tienen publicidad, por el contrario, los menos escuchados 
publicitan (con excepción de un caso que tiene el podcast hace más de 3 años, publicita y 
tiene la mayor cantidad de escuchas y visualizaciones de todas las que completaron la 
encuesta). Habría que evaluar el próximo año para ver si las que publicitan el podcast ven un 
crecimiento superior a las que no lo hacen.


Las que comparten en Youtube logran casi la misma cantidad de visualizaciones que de 
escuchas, con lo cual duplican su llegada. Sugiero replicar el podcast en tu canal de Youtube.



